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Se vocé se interessa por audiovisual e quer comecar a produzir
videos por conta prépria, este guia pode te ajudar.

E importante destacar essa palavra: guia. Um guia néo € uma
formula, nem um manual de instrucdes, nem uma receita de
bolo. E um material bdsico de referéncia, feito para ser lido,
consultado e até virado do avesso - afinal, para virar qual-
quer coisa do avesso, também é importante conhecé-la bem.

O audiovisual é a principal linguagem de trabalho do Futura, que
tem muitos anos de experiéncia em producdo, gestdo e exibicdo
de contetuidos audiovisuais. O Futura também realiza oficinas de
producdo, nas quais ndo so divide essa experiéncia, como tam-
bém aprende muito mais com todos os participantes.

E uma via de mdo dupla. Por isso, acreditamos que agora é
um étimo momento para compartilhar esse conhecimento na
forma deste guia.

Maos a obra!
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SOMOS TODOS
CONTADORES DE
HISTORIAS.

BASTA OBSERVAR O DIA A DIA
PARA PERCEBER QUE MUITAS
VEZES USAMOS A LINGUAGEM
PARA RELATAR FATOS, NARRAR

ACONTECIMENTOS.

Compartilhar histérias também faz parte da rotina do Futura,
que usa a linguagem audiovisual para aproximar mundos

distantes e permitir que as pessoas vejam a realidade através
do olhar do outro. Isso diminui distancias e promove didlogos.

Via canal de TV, site e midias sociais, entre outras formas de
encontro com as pessoas, o Futura busca ser uma rede de edu-
cagdo, cultura, entretenimento e transformagdo social.

O que os meios de comunicagdo tradicionais entendiam como
publico - um grupo de pessoas passivo, consumidor de conteti-
do - tem se tornado cada vez mais ativo, cada vez mais produ-
tor de contetido. Inclusive de contetido audiovisual.

Assim, a troca de conhecimento entre os antigos emissores e

receptores, hoje todos interessados em se expressar através de
imagens e sons, é essencial.
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A ALIANCA ENTRE
EDUCACAO E
COMUNICACAO
TRANSFORMA AS
PESSORAS E A SOCIEDADE.
O FUTURA QUER SER
INDISPENSRAVEL PARA
TODOS 0S ENvOLVIDOS
COM EDUCACAO NO
BRASIL.

A importancia do audiovisual

O Futura

O Futura entrou no ar em setembro de 1997 e tem a missdo de
usar a comunicacdo para promover a transformagdo social. Em
articulac@o constante com universidades e outras instituicdes,
publicas, privadas e ndo governamentais, o Futura busca criar
didlogos criticos, que levam a uma representagdo mais diversa
de temas, perspectivas, sotaques e estéticas.

A alianga entre educagdo e comunicagdo transforma as pes-
soas e a sociedade. O Futura quer ser indispensdvel para todos
os envolvidos com educagdo no Brasil. Quer estar disponivel
onde e como for necessdario, e ser protagonista na construgdo
coletiva do conhecimento e da transformagdo da sociedade.

O Futura é feito para um publico de educadores e de jovens bra-
sileiros. Um publico ligado nos temas sociais do momento. Que
acredita no poder transformador da educagéo dentro e fora das
salas de aula. Que busca se aprimorar e melhorar o didlogo na
escola e no trabalho, em casa e na rua.

E que, muitas vezes, também produz ou quer produzir audiovisual.
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O Geragdo Futura é um projeto de experimentacdo que combina
o potencial da experiéncia do Futura com o potencial do olhar
dos participantes. Em comum, todas as edi¢des do projeto tém
a realizagd@o de uma oficina de producdo audiovisual.

O projeto nasceu em 2003, com uma oficina voltada para alu-
nos do ensino médio de escolas publicas da cidade do Rio de
Janeiro. Essa experiéncia se desdobrou em dois formatos:

« Em 2006, foi criado o Geragdo Futura Universidades Parcei-
ras. O objetivo desse formato é aprofundar a interacdo entre
o Futura e instituigdes de ensino superior parceiras. Os partici-
pantes sdo estudantes universitarios de todo o Brasil.

« Em 20714, surgiu o Geragdo Futura Educadores. Inicialmente
voltado para profissionais de educacdo de escolas municipais
e estaduais da cidade do Rio, esse formato também se abriu
a educadores de diferentes partes do pais.

Cada turma do Geracdo Futura participa de uma oficina pre-
sencial de producdo audiovisual, na qual conceitos, técnicas e
experiéncias sdo abordados de maneira dindmica e participa-
tiva. Durante alguns dias ou algumas semanas, conforme o
formato da edicdo, as turmas concebem propostas de videos
curtos a partir de temas - provocagdes criativas, abertas as
interpretagdes mais diversas - lancados pelo Futura.

0 GERACAO FUTURA E UM
ENCONTRO NO QUAL NOVAS
FORMAS DE PRODUCHAO E
EXIBICAO TEM FEITO PARTE
DE UM DIALOGO RENOVADOR.
ATE PORQUE OS TERMOS
"ESPECTADOR" E "CANAL" JA
PERTENCEM A OUTRA EPOCA.
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Muito mais que um evento em que o telespectador sai do sofd
para conhecer um canal de TV, o Geragdo Futura é um encontro
no qual novas formas de producdo e exibicdo tém feito parte de
um didlogo renovador. Até porque os termos “espectador” e “ca-
nal”jd pertencem a outra época, e ao velho cendrio sofa-TV se
juntaram e continuam se juntando novas alternativas de re-
lacdo através do audiovisual.

Das cdmeras omnidirecionais as “stories” das redes
sociais, da realidade virtual as obras para mul-
tiplas plataformas, o Geragdo Futura é um la-
boratdrio Unico, onde toda contaminacdo de
linguagens, e por linguagens, é bem-vinda.

Muitas edi¢cdes do projeto acontecem na
sede do Futura, no Rio. Nelas, além de parti-
ciparem da oficina, os estudantes e profissio-
nais de educacdo tém a oportunidade de co-
nhecer de perto o diaadia do Futura e entender
melhor alguns processos de realizagdo e exibi-
cdo de obras audiovisuais.

Geracdo
Futura
youtube.com

Outras edicdes do Geracdo Futura sdo iti-
nerantes. Ja foram realizadas oficinas em
Minas Gerais, Sdo Paulo e Rio Grande do
Sul, por exemplo. Essas edicdes aconte-
cem geralmente em uma universidade, em
uma escola, ou em uma Sala Futura - espa-
gos que o Futura tem multiplicado cada vez
mais pelo pais.

O projeto, é claro, ndo acaba na oficina. Ao retornarem as suas
instituicdes de origem, os participantes pré-produzem, gravam,
editam e finalizam os videos que foram concebidos durante os
encontros presenciais. As obras formam séries de videos curtos
que, finalmente, sdo exibidos pelo Futura, e comecam assim
uma vida que pode se estender por muitas e variadas telas.

A experiéncia do Geracdo Futura amplia as possibilidades para o
que vem depois na histéria de cada um. Os estudantes se apro-
priam de conhecimentos e contatos preciosos para quem esta
em formacdo. Os educadores aumentam o potencial de usar o
audiovisual com originalidade em uma sala de aula. O Futura
conhece mais de perto quem vé o que o Futura faz. Esses sdo so
alguns exemplos de transformacao. E impossivel reduzir as pers-
pectivas que sdo abertas a meia dizia de pontos. E isso é étimo.
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concretos, que fazem parte do mundo fisico pessoas, coisas,
lugares. Sé o que é visivel efou audivel pode ser gravado e, as-
sim, expressar elementos abstratos como ideias e emocdes.

I 4
D O H I E Quando aideia finalmente vier, é hora de anotdé-la o
\ E I mais detalhadamente possivel.

Qualquer obra audiovisual comeca

nesta etapa. Sem a ideia, ndo ha historia,

nem linguagem, nem projeto algum. Ideias podem sur-

gir de qualquer coisa, mas surgem principalmente da observa-
cdo. Esse é um exercicio continuo para todos aqueles que dese-
jam fazer audiovisual: observar atentamente. As pessoas. Os
lugares. As coisas. Pare, olhe, escute. Sempre.

Desde os corriqueiros detalhes do dia a dia até programas de
TV, filmes, livros. E importante ter referéncias de narrativas nos
mais diversos formatos, mas as ideias também surgem de um

Indo atrés bate-papo com amigos, do cotidiano, da curiosidade.. A melhor
foctbecom ideia é ir atrds de uma sem esperar que ela venha até vocé.

Outro conselho sempre vdlido é o desapego: duvidar da

primeira ideia que surgir - muitas vezes ela parece

{ genial. Ela pode, sim, ser étima. Mas buscar uma

. " segunda ou terceira alternativa vai servir, no mi-
".',_I PRRE’ nimo, para se ter uma base de comparagdo.

OLHE’ Além disso, a ideia serd mesmo boa se for via-

ESCUT E- vel, se puder ser expressa através dos elemen-

tos necessarios para se fazer um produto au-
diovisual de qualidade. Ou seja, elementos

¥
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A PRODUCAO AUDIOVISUAL E

UMR ATIVIDADE ESSENCIALMENTE
COLETIVA. E TRABALHO EM EQUIPE.
A FORMACAO DESSA EQUIPE E O
PRIMEIRO PASSO PARA FAZER UMA
OBRA ACONTECER.

As industrias do cinema e da TV, com aqueles
créditos as vezes gigantescos que sobem mais
rapido que os no@eos olhos quando acaba um fil-
me ou uma séricnstruiram a ideia de que cada
integrante da e cumpre um papel bem es-
pecifico. As veze is ou trés papéis, mas nada
muito diferente . Uma obra audiovisual seria

Formando
uma equipe
youtube.com

resultado de uma linha de montagem, como se
fosse um produto de fabrica.

Algumas décadas atrds, a produgdo independen-
te deixou tudo mais maledvel. As equipes se tor-
naram, em geral, mais enxutas. Os profissionais,
mais polivalentes, capazes de influenciar mais as-
pectos da linguagem da obra.

O milénio virou, e com a relativa democratizacdo de
cameras e softwares de edi¢do passou a ser possi-
vel fazer um audiovisual mais barato e mais porta-
til. As equipes ficaram ainda mais flexiveis. Muitos
youtubers filmam e editam sozinhos o que postam
nas redes. Fazer audiovisual pode ser tdo pessoal
como escrever. Mas o trabalho em equipe ainda é a
principal forma de producdo das obras audiovisuais
que nos informam e nos emocionam todos os dias.

O saldo dessa histdria toda é que, para as equi-
pes de producdes mais artesanais, faz mais sen-
tido falar em funcdes, que podem ser divididas e/
ou compartilhadas, conforme o projeto. A mesma
pessoa, por exemplo, pode desempenhar varias
funcdes. E a mesma funcdo pode ser desempe-
nhada por vdrias pessoas. Todos contam a histé-
ria juntos, e por isso precisam estar em sintonia.

Entre as funcdes mais importantes, estdo:
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Formando uma equipe

Pesquisa

Uma boa pesquisa prévia sobre o tema escolhido para o video
é essencial para que as outras fun¢des possam ser bem de-
sempenhadas.

E importante conduzir a pesquisa de forma profunda, sem ig-
norar os questionamentos que surgirem durante a investiga-
cdo. E semignorar a diversidade de fontes possiveis. Leituras,
conversas e viagens costumam ser bons caminhos.

E recomenddvel perguntar e buscar respostas para quase
tudo. Seguir a curiosidade. Pecar pelo excesso. Ao mesmo
tempo, é bom estabelecer um limite, como um recorte tema-
tico. E usar a sensibilidade para decidir quando cruzar esse
limite. Do contrario, a pesquisa pode nédo acabar nunca.
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Roteiro

O roteiro imagina a obra au
usado por toda a equipe co

Esse texto pode ser mais ou
ro de ficgdo é mais rigido. EL
e “como” com um nivel de
cada personagem em cadal
tuma ser mais aberto. Ele t
bdsicas de situacdes que v -
espaco, o tempo), mas € um ponto de partida. O desenrolar das
agdes pode ser mais ou menos inesperado, e situagdes de gra-
vagdo que ndo foram previstas podem se juntar a histéria.

E claro que hd nuances de parte a parte. O improviso estd pre-
sente na ficgdo, assim como a encenagdo estd presente na ndo
ficcdo. Daqui em diante, este guia vai se concentrar um pouco
mais na producdo de obras de ndo ficcdo, embora varios prin-
cipios sejam validos para o audiovisual em geral.

O mais importante, por enquanto, é saber que esse exer-
cicio de pré-visualizagdo da obra através da palavra es-
crita chamado “roteiro” tem muito a oferecer: com ele, a
obra comeca a ser descoberta - por quem escreve e por
quem lé o texto.

... COM'ELE, A OBRA
COMECA A SER
DESCOBERTA -

POR QUEM ESCREVE
E POR QUEM LE

O TEXTO.

Roteiro
youtube.com
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direcéo?
youtube.com

Direcdo

A partir da interpretagdo do roteiro, a diregé@o define as imagens
e os sons que vdo contar a historia.

O roteiro ja definiu ou sugeriu personagens, cenas e agdes; ja
estd mais ou menos decidido para o que a cmera vai ser apon-
tada. Mas falta escolher como: de perto ou de longe, privilegian-
do as falas ou os ruidos, gravando neste ou naquele momento,
fazendo esta ou aquela pergunta a um entrevistado - esses s@o
s6 alguns exemplos de decisdes da direcdo, que se estendem
até ailha de edicdo, onde essas imagens e sons ainda precisam
ser organizados para, finalmente, formarem uma historia.

Em cada uma dessas decisdes, a direcdo estd usando a lingua-
gem audiovisual para dirigir a experiéncia do publico - o que serd
visto e ouvido em cada momento da obra.

Sé isso ja explicaria bem a palavra, que, no entanto, remete a
algo mais pragmatico: dirigir a equipe. A direcéo coordena o time
para que a decisdes tomadas efetivamente ganhem forma atra-
vés do trabalho de todos.

Em ndo ficcdo, essa coordenacdo é fundamental para que,
quando a realidade exigir decisdes rdpidas e independentes de
cada integrante da equipe, no calor da hora, elas dialoguem
bem com a forma como a direcdo interpreta o roteiro.
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producéo?
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I
Direcdo de Fotograf

A direcdo de fotografia efetivamente g
imagens em uma situacdo de gravacdo.

Ela reinterpreta e executa tecnicame

da direcdo. “Tecnicamente” quer diz
mera e, em alguns casos, com a ma

luz. Por exemplo: uma determinada si
vista pelo roteiro é tensa, e a direc@o s
camera inquieta, nervosa. A direcdo de
pode, entdo, optar por gravar com um t
cifico de lente que torna a trepidacdo da
evidente, dando forma visual a tensdo.

O que é direcdo
de fotografia?
youtube.com




~ RUDIOVISUAL E
"AUDIO" E "VISUAL"

Som direto EM MEDIDAS IGUAIS

As questdes que se aplicam a direcdo de fotogra-
fia, como a técnica e a agilidade, também dizem
respeito ao som direto, responsdvel por produzir
o dudio em uma situacdo de gravacdo.

Apesar disso, a fungdo do som direto é
frequentemente diminuida ou negligen-
ciada em producdes audiovisuais de
baixo ou baixissimo orcamento. A pior
consequéncia, que pode ser uma surpresa
terrivel na ilha de edigdo, é a perda da clare-
za, o que prejudica e as vezes até inviabiliza
a produgdo da obra. E, ainda que seja claro,
o som pode ser pobre se ndo for considerado
com o mesmo cuidado com o qual se costuma
considerar a imagem.

Audiovisual é “dudio” e “visual” em medi-
das iguais. Considerar o dudio um mero
registro do que se ouve perto da cme-
ra pode tornar 50% da obra, no mini-
Mo, inexpressiva.

Som direto
youtube.com
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Formando uma equipe

DESCOBERT

edicdo?
youtube.com







ALGUMAS DICAS SOBRE

"ANTES MESMO DE COMECAR A SE PREPARAR
PARA ESCREVER SEU ROTEIRO, VOCE DEVE
TER UM ASSUNTO DEFINIDO, UMA ACAO

E UM PERSONAGEM.”

(Syd Field, “Os Exercicios do Roteirista”, 1996)

A storyline é, como diz o préprio nome, a “linha da histéria”. E o
momento de se definirem os personagens principais e a agdo.
Em outras palavras, € o momento de dar cara a ideia, ja pen-
sando em um rumo para o roteiro. Escreva, da forma mais clara
e concisa possivel, ‘quem” faz “o que”, “onde” e ‘quando” na sua
histéria. Um pouco do “como” e do “porqué” também pode estar
na storyline ou ser sugerido por ela.

A storyline deve ser curta e objetiva. Tente condensar a ideia em
duas ou trés frases (que ndo sejam muito longas).

Feito isso, vale partir para o seguinte exercicio: a sua storyline
é suficiente para despertar o interesse das pessoas que vocé
imagina que podem assistir & obra? Por qué? Do que vocé sente

Storyli A .
gourbecom  falta? Do que vocé mais gosta?
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Outra dica para escrever um bom roteiro é pensar nos tipos de
tela onde o seu video pode ser exibido.

No cinema, por exemplo, o publico basicamente da toda a sua
atencdo a obra e espera pacientemente pelo desenrolar da
historia. A TV é mais dindmica, e o controle remoto estd ali ao
lado.. E importante conquistar a atencdo do puiblico j& nos pri-
meiros segundos. Na internet, pode haver varios outros aplica-
tivos abertos e notificacdes pipocando enquanto o seu video é
visto. Considerar essas diferencas durante a escrita do roteiro
é fundamental.

"SE EXISTE UMA COISA QUE VOCE PRECISA EM
SEU KIT DE §OBREvlvENclﬂ (PARA REALIZAR UM
DOCUMENTARIO), ESSA COISA E FLEXIBILIDADE".

(Dwight V. Swain, “Film Scriptwriting: A Practical Manual”, 1976)

Diferente da ficcdo, o documentario € uma obra mais aberta e
fluida. N@o é possivel determinar de antemdo todas as acdes
relevantes dos personagens principais e, portanto, nem todas
as cenas. O roteiro de documentdrio é um guia para a gravagdao.

£ \MPORTRA
exposTAS NO

Para organizd-lo, é importante se-
guir as ideias expostas no storyline
e desenvolvé-las um pouco mais,
acrescentando o perfil dos perso-
nagens e descrevendo as locacdes
onde as gravagdes serdo realizadas.
E recomenddvel pensar nas pergun-
tas que vocé quer fazer aos perso-
nagens, caso haja entrevistas. Que
conteudo interessa para o assunto

abordado? A funcdo maior do ro-
NTE SEGUIR AS \DERS teiro € pensar na histéria e nos ca-
STORVLINE minhos que podem ser tomados
para explora-la.

Esteja preparado para todos os imprevistos que um documen-
tario pode encontrar pelo caminho. Talvez os personagens ndo
consigam desenvolver os assuntos da forma esperada. Proble-
mas com locacdes séo muito mais comuns do que se imagina.
Qualquer producdo de ndo ficgdo precisa de uma equipe que
tenha capacidade de improviso - desde o roteiro. Por isso, o tex-
to pode prever alternativas para eventuais problemas na produ-
céo. O famoso “plano B

Ainda assim, tenha sempre em mente o que é, de fato, essencial
para a realizacdo da obra. Sdo aqueles pontos cruciais, que ndo
podem de forma alguma ser desconsiderados na gravagdo. O
ideal é destaca-los com muita clareza no roteiro.

Guia de producdo audiovisual - 38 : 39



Leia e releia o roteiro quantas vezes for preciso, até ter certeza
de que, com aquele texto em mdos, a equipe pode gravar as ce-
nas da melhor forma possivel. Lembre-se: esse € o momento de
garantir que a ideia vai ser de fato colocada em pratica.

A rigor, todo roteiro de obra audiovisual poderia ser chamado
assim. Mas essa expressdo é reservada, em ndo ficgdo, para a
versdo do roteiro escrita depois das gravagdes, a partir do ma-
terial bruto, antes da edicdo.

Essa versé@o é chamada de “roteiro audiovisual” porque sua es-
trutura mais usual consiste em dividir a narrativa em uma tabela
com duas colunas: uma de dudio e a outra de video.

E simples: na coluna de dudio, vem tudo o que é “ouvido”. As pa-
lavras dos personagens e/ou narradores, por exemplo. Na colu-
na de video, vem a descrigcdo do que vamos ver na tela. Como
acgodes, letreiros e/ou animagdes.

QUANDO ESSA VERSAO DO ROTEIRO FAZ
PARTE DO PROCESSO, ELA E UMA COLABORACAO
VALIOSA COM A EDICRO DA OBRA.

ROTEIRO

VERSAO Do ROTEIRD (152 )

AUTOR/AUTORA E lNSTlTUlCAO:
o
TITuLO:
STORYLINE:

ViDEg \
D 3 -
esCricdo das agdes, ja com indicagdes de Aubio

Possivejs planos ¢ en

Yuadra Descrics
ena g ceng, mentos. Descreyy I¢do das perguntas

. . off @ it
comindicagses dag Possivels trilhas,

suas ocorré
da narrativa, Tendias ao longe
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Um dos recursos que exigem cuidado em roteiros é a nar-
racdo. Afinal, ela traz os vicios e virt a palavra escrita para
a linguagem audiovisual. Se presente, a narragdo pode ser mais
sobria, pontual, bem-humorada, sarcdstica, informativa... Ficaa
critério de quem escreve e do assunto abordado.

Lembre-se de que o texto narrado ndo serd lido, serd ouvido.
Muitas vezes, pode estar gramaticalmente correto, mas soar
mal quando vocé se ouve. Uma boa maneira de perceber inade-
quacdes é ler o texto logo depois de escrevé-|o.

DICAS PARA 0
E PARA OUTROS

Nominajs

TIPOS DE

TEXTO DA SUA NARe

TEXTO

ACAOD

Narracao
youtube.com
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ALGUMAS DICAS SOBRE

O PLANO ESTA PARA A LINGUAGEM
AUDIOVISUAL ASSIM COMO A
PALAVRA ESTA PARA A LINGUAGEM
VERBAL. QUER DIZER, ELE E A MENOR
UNIDADE DE SIGNIFICADO DO TEXTO
QUE SE ESCREVE COM IMAGENS E
SONS. O TIJOLO DA CONSTRUCHO

AUDIOVISUAL.

A escolha entre diferentes
tipos de plano, em con-

de fotografia e com

a edicdo, é uma das
principais formas que a
diregdo usa para contar
uma historia.




Uma maneira de classificar os planos é partir da distancia da
qual a cGmera observa uma situagdo de gravagdo:

Plano geral

Bem aberto, mostra todo o local onde acontece a acdo. Muitas
vezes tem como fungdo apresentar ou descrever a cena: se é dia
ou noite, se é campo ou cidade, se € atual ou retrata outra época.

Plano de conjunto
Define, em menor propor¢do, o ambiente onde ocorre a acdo,
mostrando o conjunto dos personagens que participam dela.

Plano americano

Enquadrao personagem, ou os personagens, da cabeca até
um pouco abaixo da linha da cintura. Identifica o foco de inte-
resse da acdo.

Plano médio

Mostra um trecho do ambiente, em geral com pelo menos um
personagem em quadro. E também o enquadramento utilizado
pelos apresentadores de telejornais, com énfase na pessoa que
pratica a acdo (falando, cantando, interpretando).

Primeiro plano ou close-up

Mostra um unico personagem em enquadramento mais fecha-
do que o plano médio. Transmite a amplifica os sentimentos de
uma expressdo facial. Esse enquadramento deve ser utilizado
com muita precisdo, pois € bastante expressivo.

Big close-up

Um close-up ainda mais préoximo do rosto do personagem. Foi
criado para reproduzir na tela da TV o impacto causado pelo
close-up na tela do cinema.

Plano-detalhe /

Como o proprio nome diz, esse enquadramento mostra um de-
talhe importante que queremos enfatizar, como um objeto im-
portante para a acdo. Cria a sensacdo de cumplicidade entre
o espectador e o personagem, pois dd impressd@o que ninguém
mais estd vendo a acdo mostrada.
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Também é possivel categorizar os planos pela posicéo da cdme-
ra em relacdo a situacdo:

~~—— Camera alta (“plongeé”)

A camera fica posicionada diagonalmente de cima para baixo.
Essa posicdo pode ser usada, por exemplo, para transmitir uma
situacdo de inferioridade de um personagem.

Camera alta (“contra-plongeé”)

A camera fica posicionada diagonalmente de baixo para cima.
Costuma transmitir uma situacdo de superioridade de um per-
sonagem.

Plano zenital
A camera aponta de cima para baixo formando um dngulo 90
graus com a superficie.

Camera subjetiva

Mostra o que um personagem vé&, como se seus olhos estives-
sem no lugar da cmera. Isso fica explicito para o publico, por-
que a cmera geralmente se movimenta, percorrendo o espaco
“na pele” do personagem.

Contraplano

Muito utilizado em didlogos, em geral também estd ligado ao
ponto de vista de um personagem, mas de forma muais sutil,
quase “invisivel” para o publico. Pouco conscientes disso, vemos
O que um personagem V&, e assim tendemos a nos identificar
com ele de uma forma ainda mais forte.
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Os movimentos de cGmera também se dividem em vdrios tipos:

@6mica horizontal (“p&

Movimento em que a cmera gira lateralmente em torno do proé-
prio eixo. Seu objetivo é fazer uma imagem panordmica percor-
rendo o ambiente no sentido da linha do horizonte.

Panordmica vertical (“tilt”)

A cdmera gira verticalmente em torno do proprio eixo. Ou seja,
funciona como nossa cabega se movimentando para olhar
uma pessoa da cabega aos pés, ou contando os andares de
um prédio.

Travelling
A camera se desloca lateral ou verticalmente, mas sem girar em
torno do proprio eixo como nas panoramicas.

A cmera ndo se move, mas seu olhar sim, porque a lente muda
de posicdo. Serve para se aproximar (zoom in) ou se afastar
(zoom out) da pessoa ou do objeto gravado.

Chicote (“whip pan”)

Movimento rdpido da cGmera de um ponto para outro. Mal se vé
o “caminho” entre o ponto de origem e o ponto de chegada do
movimento. Comum em filmes de agdo.

Dicas de
direcéo e
direcéo de
fotografia
youtube.com

Gracas a avancos relativamente recentes na drea, ndo preci-
samos mais de equipamentos caros e sofisticados para nos
apropriarmos de todas as tecnologias da produgdo audiovi-
sual. Com telefones celulares e cmeras fotogrdficas digitais
que também fazem videos, basta iniciativa e dedicac@o para
produzir, e criatividade para soltar a imaginacéo.
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Se vocé pretende gravar um audiovisual com o celular ou uma
camera digital, precisa ficar atento a alguns pontos. O primei-
ro deles é que vocé precisa conhecer bem o seu aparelho. Vocé
deve saber quais s@o os recursos disponiveis e como usd-los.
Uma boa maneira é treinar bastante. Grave qualquer coisa, tes-
tando o foco, a iluminagdo, o dudio e todos os recursos disponi-
veis até conseguir bons resultados. Ao dominar razoavelmente
0 processo, vocé estard apto para comegar a gravar pra valer.

Lembre-se sempre de fazer manutengdo constante do apare-
lho. As lentes podem estar arranhadas ou acumular sujeira, o
que compromete a qualidade da imagem. Limpe as lentes com
produtos préprios e de acordo com as instrugdes do fabricante.

Baterias s@o outro ponto que pode trazer problemas. Com o tem-
po, elas ficam desgastadas e acabam mais rdpido. Previna-se
para que isso ndo aconteca bem no meio da gravagdo. VA para a
gravacdo com o aparelho bem carregado e com baterias extras.

Para entrevistas, geralmente é recomenddvel escolher um am-
biente silencioso. Toda a equipe deve cuidar para que ruidos ex-
ternos sejam minimizados.

Arquivos de video podem ocupar grande parte da memaria dos
aparelhos. Cuide para ter espago livre suficiente para salvar o
material em alta defini¢do.

ALGUMAS DICAS SOBRE




Dicas de um
bom produtor
youtube.com

Uma producdo audiovisual
requer vdrias autorizacdes:
de uso de voz e imagem
das pessoas que aparecem
no video; de locais para
gravacdo; de uso de obras
de outros autores; de mu-
sicas; de fotos e videos de
acervo pessoal; de par-
ticipacdo de menores de
idade, indios, criadores de
experimentos cientificos...

UMA PRODUCAO AUDIOVISUAL REQUER
VARIAS AUTORIZACOES

Ao assinar uma dessas autorizacdes, geralmente o cedente li-
bera o proponente para usar as imagens e os sons gravados
da melhor forma que lhe couber, em diversas midias, sem res-
tric@o de territdrios e niimero de exibicdes.

A sequir, os principais tipos de autorizagdo:

Autorizacdo de imagem e voz

O direito de imagem e voz é pessoal e intransferivel, portanto
as autorizagdes devem ser assinadas pelos préprios retrata-
dos. E obrigatéria a apresentacdo desse tipo de autorizacdo
de todas as pessoas que aparecerem no video.

NO CASO DOS MENORES DE IDADE, DEVE
CONSTAR A ASSINATURA DE AMBOS OS PAIS
NA AUTORIZACAO. QUANDO ISSO NAO FOR
POSSIVEL, APENAS UM DOS PAIS OU OUTRO
REPRESENTANTE LEGAL (MAIOR DE IDADE)
PODE SER O SIGNATARIO, DESDE QUE
JUSTIFIQUE POR ESCRITO A AUSENCIA DE
UM DOS PAIS OU DOS PAIS.

No caso dos indios, vale verificar se os personagens tém docu-
mento de identidade oficial e fazer uma consulta a FUNAI (Fun-
dacao Nacional do Indio). Se os indios néo tiverem capacidade
juridica plena, serd necessaria a intervencéo do érgdo para a
autorizacdo da captacdo de imagens e sons em uma tribo, por
exemplo.

No caso dos analfabetos, uma alternativa € obter a impresséo
digital da pessoa retratada e a assinatura de duas testemunhas
devidamente identificadas confirmando a leitura da autoriza-
¢do emvoz alta ao personagem e a anuéncia do mesmo.
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Outra opcdo, que também pode ser usada no
caso de personagens cegos, é captar a imagem
de uma testemunha lendo os termos da autori-
zagdo emvoz alta, ambos no mesmo plano, seguin-
do-se a data e a concordancia verbal do personagem.

No caso dos transeuntes: quando pessoas passam,
sem ter importdncia para a histéria, no fundo do qua-
dro e durante poucos segundos, ndo é necessario pe-
dir autorizacdo de imagem, desde que as imagens
captadas ndo sejam degradantes a elas.

Autorizacdo de imagem, voz e performance
Quando hd uma interpretacdo artistica, seja ela mu-
sical, a leitura de um poema ou uma atuacdo tea-
tral, a pessoa deve assinar também a autorizacdo
de imagem, voz e performance.

Autorizacdo de obra intelectual

Precisamos de autorizacdo quando obras de ou-
tros autores - como trechos de filmes, musicas,
fotografias etc. - forem inseridas no video.

Autorizacdo de acervo pessoal

Para incluir fotos e/ou videos do acervo pessoal de, por exemplo,
um personagem, € imprescindivel uma autorizagdo especifica.
As autorizagdes precisam ser tanto da pessoa que fez a foto ou
o video quando das pessoas que aparecem nas imagens.

Autorizacdo de locacdo

Para gravar em lugares publicos, é preciso ter a autorizagéo dos
orgdos responsaveis, como a prefeitura, a ndo ser que a grava-
¢do ndo interrompa o ir e vir das pessoas.

Em uma escola, a autorizagdo deve ser pedida a diregdo e/ou a
um érgdo responsavel, como a secretaria de educacdo a qual a
escola esta vinculada.

Para gravar em uma propriedade particular, é preciso ter a au-
torizacd@o do dono.

Autorizacdo de trilha sonora
Quando sdo usadas musicas preexistentes, que ndo foram pro-
duzidas para o video, também é necessdria a autorizagdo.

Uma alternativa é usar bancos de trilha, que ja tém uma autori-
zagdo prévia. Sdo sites, em geral, com algumas trilhas gratuitas
e outras pagas.
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Autorizagdo
de imagem
youtube.com

Autorizacdo de equipe

E importante documentar também a autorizacéo de determina-
dos integrantes da propria equipe do video para usar as imagens
e sons produzidos: diretores, roteiristas e autores de trilha sono-
ra original devem assinar um contrato ou um termo de cessdo.

Casos especiais

Em alguns casos, o autor de uma obra intelectual ou uma mu-
sica e o detentor dos direitos patrimoniais sdo diferentes, e am-
bos precisam autorizar o uso. Pode ser necessario entrar em
contado com uma editora ou uma gravadora, por exemplo.

Em casos de falecimento, a responsabilidade de assinar as au-
torizacdes cabiveis passa a herdeiros ou a empresas detentoras
dos direitos patrimoniais.




Gravando com
o celular
youtube.com

Ao gravar com o celular, é melhor deixa-lo no modo avi@o -
isso gasta menos energia e garante que vocé ndo vai receber
chamadas nem notificacdes enquanto estiver gravando. Além
disso, tenha em mente onde o seu audiovisual vai ser exibido.
Para exibicdo emtelevisores e computadores, é altamente reco-
menddvel - na maioria das vezes, imprescindivel - gravar com o
celular na horizontal.

Imagens distorcidas, desfocadas ou tremidas prejudicam a
obra e algumas vezes inviabilizam a exibi¢do, a ndo ser que se
justifiquem pelo contetido da histéria. Em muitos casos, é bom
manter o celular estavel durante a grava-
¢do. Vocé pode usar um tripé ou apoiar o
aparelho sobre um objeto fixo.

Os microfones de celulares geralmente sé@o
de baixa qualidade para uso em videos. Se
vocé estiver gravando em local aberto, es-
ses microfones v@o captar ventos e outros
ruidos do ambiente, prejudicando o daudio.
E praticamente impossivel solucionar esse
problema na edi¢cdo. Portanto, se vocé vai usar o mi-
crofone do aparelho, é melhor gravar em um local mais
calmo e com menos ruido ambiente.

A PALMA VAl FAZER O
PAPEL DA CLAQUETE:
GERANDO UM PICO NA LINHA
DO ARQUIVO DE SOM E vAl
FACILITAR O TRABALHO DE
SINCRONIZACAO

Existem ainda microfones especiais que podem ser acoplados
ao celular. Em entrevistas, outra boa recomendacd@o seria usar
dois celulares: um deles gravando aimagem e o outro, no bolso
do entrevistado, gravando o som. A maioria dos fones de ouvido
de celular tém um pequeno microfone. Vocé pode acoplar esse
microfone ao celular que estiver gravando o dudio e prendé-lo a
gola ou lapela da roupa do entrevistado.

Ao usar dois celulares, vocé terd os arquivos de dudio e video
separados e precisard sincronizd-los na edigdo. Isso pode gerar
uma enorme dor de cabeca. Para evita-la, use o truque da palma:
assim que comegcar a gravar nos dois aparelhos, bata uma palma
em frente ao celular que estiver gravando o video. A palma vai
fazer o papel da claquete: o som agudo vai gerar um pico na linha
do arquivo de som e vai facilitar o trabalho de sincronizacéo.
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ALGUMAS DICAS SOBRE

Em muitas produgdes audiovisuais de ndo ficcdo, todo o mate-
rial bruto é transcrito, ou seja, as a¢des gravadas sdo descritas,
e a falas sd@o transcritas palavra por palavra. Essa transcri¢@o
é fundamental caso seja escrita uma nova versdo do roteiro,
o “roteiro audiovisual” Mesmo se houver o roteiro audiovisual,
ela costuma ser muito util para a edigdo. Com ou sem a trans-
crigdo a mado, conforme a sua opgdo, chega a hora de conhecer
o material bruto.

Material bruto

E essencial assistir a todo o material bruto. E desse exercicio
que comegam a surgir as ideias para a sua narrativa. Uma fra-
se boa, uma imagem incrivel, um olhar, um suspiro... Qualquer
um desses elementos pode ser o grande sopro da criacdo ini-
cial. O trabalho da edigé@o é arduo porque tem que criar a his-
toria a partir de uma realidade jd existente. Mas essa realidade
estd representada no material gravado.

Softwares

Premiere, Final Cut e Avid estdo entre os principais softwares
de edicdo usados por profissionais. Também existem bons soft-
wares gratuitos, como Blender, Kdenlive, Avidemux, Lives, Light-
works e iMovie.

Armazenamento do material e backup

Mantenha o material bruto organizado e seguro. Evite copiar os
arquivos direto da cdGmera e prefira HDs externos. Faga uma co-
pia de seguranca, o backup. Na cépia do material, ¢ bom néo re-
nomear arquivos: assim, se acontecer algum problema com um
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arquivo usado na edicdo, vocé vai poder encontrar facilmente o
mesmo arquivo, com o mesmo nome, no seu backup.

Ao importar o seu material, use um bom tempo para organizar os
arquivos em pastas - por exemplo, pastas para entrevistas, narra-
¢des, fotos e videos de arquivo, trilha sonora etc. Vocé vai ganhar
um tempo consideravel la na frente, quando precisar encontrar
algo rapido sem quebrar o seu raciocinio criativo do momento.

Selecione o seu material e faca uma primeira montagem sem se
preocupar tanto com duracéo, efeitos e trilhas. Com esse “es-
queleto’, vocé vai testar a sua narrativa, o encadeamento das
ideias e a clareza da mensagem. Assista a essa primeira mon-
tagem e depois descanse. E preciso um tempo para limpar as
ideias e recuperar o distanciamento critico.

Quando voltar ao trabalho, é muito provavel que vocé identifi-
que problemas na primeira montagem. As vezes, por exemplo,
vocé percebe que precisa inverter a ordem de duas situagdes
ou excluir um trecho de depoimento. Teste opgdes. Comece a
prestar atencd@o a duragdo do seu video. Elimine as redundan-
cias e deixe as ideias mais claras. Comece a moldar melhor a
sua linguagem e estilo. Ndo se apegue demais ao material.

PENSE NO QUE E MELHOR PARA A HISTORIA
QUE ESTA SENDO CONTADA. DESCANSE.

ESSE TRABALHO EXIGE MUITA CONCENTRACHO.
ESTAR CANSADO PODE ATRAPALHAR.

Insira a trilha sonora e eventuais efeitos. Faca ajustes. Fique atento
parando ficar preso emum ciclo eterno de ajustes. Vocé sempre vai
querer mudar algo. Aos poucos, vocé vai conseguir identificar quan-
do um trabalho ainda precisa realmente de mudangas e quando é
apenas preciosismo. E hora de outras pessoas assistirem ao video,
ainda na ilha edic@o. Mantenha a cabeca aberta. Mesmo néo con-
cordando com os comentdrios, é importante entender como o seu
publico enxerga a histéria que vocé estd contando. Através de ob-
servacdes aparentemente banais, vocé pode receber informagdes
valiosas e fazer ajustes decisivos. Agora sim: € o seu corte final.

Com o seu video montado, é hora de fazer gjustes técnicos no
trabalho. Observe se néo ficou nenhum “black” (tela preta) entre
planos. Confira se o volume da trilha estd adequado. Faca ajus-
tes de imagem, como no contraste e na temperatura de cor.

A finalizac@o se conclui com a exportacdo do arquivo do video.
Essa versdo do arquivo deve ser exportada sem nenhum tipo de
compressdo, para maximizar a qualidade de conversdes poste-
riores para outros formatos.
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E DISTRIBUIR O
SEU VIDEQ

Dicas de
distribuicdo
youtube.com

Ha quem diga que tdo importante quanto ter uma ideia € contar
para os outros. Afinal, se ndo for para divulgar, melhor escrever
um didrio. Para distribuir conteiido audiovisual a plataformas
virtuais, é preciso planejamento e atencdo, acompanhar as ten-
déncias da cultura digital de uma sociedade multiconectada,
e ndo perder, claro, o foco nos objetivos do seu video. Produzir
contetdo viral ndo é facil e, as vezes, desnecessario.

Participar de interacdes online e proporcionar diferentes pon-
tos de contato da audiéncia com uma obra audiovisual pode
ser algo decisivo para a conquista do publico. Engajamento e
mobilizac@o por uma causa ou assunto se transformaram em
elementos cruciais. A produgdo estd mais colaborativa. Ganha
quem entende essa mensagem de forma mais rapida.

Como diria Henry Jenkins, professor de midia do MIT (Massa-
chussets Institute of Technology): “Aquilo que néo se propaga
morre”. Dificil é fazer circular o contelido de maneira inteligente.

Para exportar o video para uma rede social, € importante obser-
var as caracteristicas da rede especifica. Se vocé planeja subir o
video no YouTube ou manda-lo por WhatsApp para um grupo de
amigos, as configuragdes sdo diferentes para cada plataforma.
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Um video no WhatsApp deve ser exportado numa resolucdo
menor, que facilita a transmissdo em redes ndo tdo rdpidas,
como o 3G. O YouTube favorece uma qualidade maior, mas ain-
da assim o video serd comprimido. Cada rede social fornece as
informagées especificas sobre as configuracdes necessarias.

Qualidade. Estabeleca um grau de qualidade e ndo entregue
menos do que isso.

Pertinéncia. Pertenca a um assunto, universo ou contexto.

Inovagdo. Observe o mundo ao seu redor e saia da caixa para
contar a sua histéria.

Relevancia. Questione-se sempre para evitar fazer algo que sé
€ importante para vocé.

Ressonancia. Pense sempre no engajamento de seu publico.
Produza para isso.

Distribuindo
no Youtube
youtube.com

Crie um canal. Pense em que tipo de contetdo seu canal produ-
zird. Ter um interesse especifico facilita muito. Liste trés palavras
que definam o que vocé quer que seu canal transmita. O que
pode fazer o seu canal Unico?

Periodicidade. Tenha uma rotina de publicacdo de novos videos.
A rotina exata depende do criador e da sua disponibilidade para
produzir contetido, mas mantenha uma regularidade para que
o seu publico fique familiarizada com o canal.

Design. Pense como serd a comunicacdo da sua marca. Sim,
vocé vira uma marca quando abre um canal no YouTube. Que
cores vocé usard, que tipo de fonte e, quem sabe, uma logomar-
ca. Vocé ainda pode usar o banner do canal para informar os
dias e horarios de publicac@o de novos videos.
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Indexacdo. Antes de enviar o video, preencha a descricdo e o
campo “palavras-chaves” com ideias importantes do contetdo.
Uma boa descricdo e boas palavras-chaves podem fazer que seu
video seja encontrado mais facilmente nas buscas da internet.

Thumbs. Muitas vezes as pessoas vao escolher seu video pela
capa. Capriche para ter uma thumbnail agraddvel e atrativa.

Faca colabs. Descubra canais que tém uma linha de contetdido
que dialoga com a sua. Interajam com os videos uns dos outros.
Vocés podem juntar forcas para que todos sejam divulgados
para mais seguidores.

Use o Analytics. A plataforma disponibiliza o YouTube Analytics,
onde vocé pode encontrar dados importantes sobre o seu publi-
co e ainteracdo dele com cada video.

Patrocinar videos. Se tiver orcamento para isso, vocé pode pa-
trocinar o seu video na plataforma e assim chegar mais facil-
mente ao publico.

Entre em conversas a partir de assuntos relacionados ao seu
contetido e pense em como a sua producdo pode dialogar com
os trending topics da plataforma.

Promova seu feed e seu contetido do Instagram em outras re-
des sociais. Isso faz muita diferenga.

Faca networking. Procure associar-se a outros perfis de inte-
resse. Isso amplia o alcance de suas postagens e permite mais
engajamento com publico.

Publicagées em hordrios regulares ajudam. Assim como no
YouTube, a rotina de algumas postagens facilita a busca de seu
publico pelo conteldo. Existem emuladores que ajudam nisso,
como Hootsuite e Instamizer.

Adaptacdo da linguagem. Uso de emojis e hashtags podem au-
xiliar na apresentagdo do contetiido, além de facilitar a busca de
usudrios por suas postagens.

ENQUETES, QUIZZES E PERGUNTAS PODEM
SER BOAS FERRAMENTAS PARA AUMENTAR
O ENGAJAMENTO DO SEU pUBLICO.
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Atencdo para a sua bio. Deve ser bem simples, objetiva e com a
descricdo basica do conteldo da conta. Contatos sdo desejaveis.

Monitore a performance das postagens para acompanhar as
demandas e tendéncias da sua audiéncia.

Interaja com seus seguidores. Feedback e atengdo contam
muito para o sucesso.

Stories. Otima ferramenta para acompanhar tendéncias e en-
trar em conversas.

De olho na narrativa. Vocé pode dividir uma boa histéria em al-

guns passos curtos e objetivos ou de forma mais lenta ao longo
do dia.

Formato vertical. Inove. A producdo em 16:9 é amplamente
usada, mas, no Instagram, videos em 9:16 ganham o aspecto
que caracteriza essa rede social.

Cada canal de TV possui as suas normas técnicas. E um conjun-
to de agdes necessarias para que o produto audiovisual tenha a
qualidade técnica exigida para exibicdo. Conversdo de formato,
niveis de video e daudio e formas de envio fisico do material séo
alguns dos temas que compdem as normas técnicas.

Caso vocé tenha curiosidade de conhecer as normas técnicas
do Canal Futura, basta acessar o link a seguir, a partir da pagina
70: http://futura.org.br/guiafutura/.

A exibicdo de conteiido em festivais de cinema e TV, platafor-
mas de video on demand e salas de cinema comerciais, em or-
dem crescente de complexidade, também segue normas divul-
gadas pelos responsdveis.

As normas técnicas podem ser mais
ou menos complexas, mas o principio
é o mesmo da simples publicacdo de
video no YouTube: o seu arquivo origi-
nal, ndo comprimido, vai precisar ser
convertido para um novo arquivo.

E uma boa ideia estar atento as nor-

mas técnicas mais comuns em cada
tipo de midia, para assegurar desde
o inicio que o seu video estard apto
a ser exibido.
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A palavra “rede” é usada mais de uma duzia de vezes neste guia.
® Nd&o é por acaso.

. Produzir em rede € uma forma pedagdgica e coletiva de fazer
M O B ‘ Ll Z H N D O [ ) audiovisual: um audiovisual conectado, do didlogo e da empa-

tia. Um audiovisual com muitas vozes, como esse que o Futura

PESSOAS-PARA D} FU NDIR consirsi e adia @ muitas maos
CO N HEC‘M EN\TO . Acravés de diversas parcerias, o Futura mobiliza pessoas por

meio de conteiildo multimidia produzido, organizado e difundido
de forma colaborativa. Assim, conseguimos a cada dia falar um
pouco mais e melhor para, com e por jovens e educadores brasi-
leiros, em um processo de didlogo critico constante. Isso permite
incluir na dindmica do Futura perspectivas de grupos sociais, in-
dividuos e organizacdes da sociedade civil, trazendo temadticas
da agenda social brasileira para as telas. Essa prdtica acrescen-
ta ao contelildo novos temas, perspectivas, sotaques, estéticas
e uma diversidade mais ampla de pontos de vista. O Geragdo
Futura € uma das muitas formas de tornar isso possivel.

Acreditamos que as parcerias do Futura com pessoas e institui-
¢oes espelham positivamente a vida em rede que caracteriza o
mundo de hoje, e os jovens de hoje. Esperamos que essa forma
de trabalho também seja um exemplo para afirmar que a pro-
ducdo audiovisual dos leitores deste guia sé tem a ganhar se
for feita com muitas e boas colaboragdes, parcerias e redes. Se
vocé ficar com apenas uma dica deste guia, fique com essa.

Parcerias
youtube.com

E infalivel.

Guia de producdo audiovisual = 74 : 75




VOCE TAMBEM PODE ACESSAR ESSE CONTEUDO EM:

futura.org.br/guiafutura
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PARCEIROS MANTENEDORES

Confederacao Nacional da Industria =
Votorantim

CNI. A FORCA DO BRASIL INDUSTRIA
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