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1 - INTRODUCAO

Pitching é uma selecdo de ideias e formatos apresentada para um canal de TV com a intencdo de
coproducdo. Trata-se de uma prdtica comum em feiras de TV internacionais, como a International
Documentary Film Festival, em Amsterda (Holanda), ou o Festival de Documentdrios de Valéncia (Espanha).
No Brasil, esse procedimento ja é difundido entre os canais de televisao, levando as produtoras a investirem
no seu capital criativo e estreitando a relagdo entre produtores e exibidores — uma experiéncia oportuna
para ambos.

No Canal Futura, a primeira edicdo de pitching foi realizada em 2005. No ano de 2010, o modelo foi
atualizado e passou a investir em producdo de documentdrios e ganhou o titulo de Doc Futura. Como
resultado positivo dessa iniciativa, este documento abre as inscricdes para a 172 edi¢ao do projeto. E, assim
como nas versodes anteriores, o objetivo é atender plenamente aos esforcos para veicular uma programacao
gue desperte a leitura critica do mundo, de forma educativa, atraente e variada, capaz de difundir os
principios do Futura para todo o pais.

Para a décima sétima edicao do Doc Futura, o Canal Futura terd o apoio institucional do Instituto Desiderata,
uma associacdo privada sem fins lucrativos que tem por objeto precipuo fortalecer politicas publicas de
salde que proporcionem um cuidado integral as criangas e adolescentes, principalmente no ambito do
diagndstico precoce do cancer e cuidados relacionados a obesidade infantojuvenil, atuando de forma
comprometida e idénea, em ambito local e nacional, desde 2003.

Esta iniciativa conta com o apoio da Umane e reconhece a cooperac¢do da Global Health Advocacy Incubator,
com financiamento da Bloomberg Philanthropies.

2 - OBJETIVO

O objetivo desta edigdo é selecionar 1 (um) projeto para realizacdo de um documentdrio inédito com duragao
de, no minimo, 70 minutos, e, no maximo, 90 minutos, no modelo de coprodugao, para veiculagdo no Canal
Futura e na plataforma Globoplay, a partir do tema obesidade infantojuvenil. O Doc Futura dara liberdade
para que o realizador busque o olhar mais original para esse tema. Ndo ha restricdo quanto as formas de
narrativa, o objetivo é buscar ideias inovadoras que fujam do lugar-comum. O publico-alvo do documentario
é livre (considerando, para tanto, a acepcao de classificagdo etaria indicativa do Ministério da Justica).

O documentdrio devera ser focado na tematica da obesidade infantojuvenil. O conteudo abordara o tema
como um grave problema de saude publica, analisando suas causas no contexto do movimento de transi¢do
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alimentar global e no aumento do consumo de produtos ultraprocessados, fenémeno fomentado pelas
dindmicas dos sistemas alimentares e indUstria de alimentos. Importante ressaltar a importancia de ampliar
a consciéncia sobre a relevancia de uma alimentacdao saudavel para a promoc¢dao da saude, sugerindo
caminhos para adoc¢do de hdbitos alimentares em consonancia com o Guia Alimentar da Populacao Brasileira.
Também devera abordar os desafios e as respostas do Sistema Unico de Saude (SUS) na prevencdo e no
cuidado da obesidade infantojuvenil, além do papel das politicas publicas e das estratégias de regulacado na
promocdo de ambientes mais saudaveis e protetivos para criancas e adolescentes.

A producdo do documentdrio ndo poderd ultrapassar o valor maximo de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).
3 - CONTEXTUALIZAGAO

A obesidade infantojuvenil tornou-se um dos principais desafios de saude publica no Brasil e no mundo.

No Brasil, 1 a cada 3 criancas, atendidas pelo Sistema Unico de Saude, apresenta sobrepeso ou obesidade, e,
com base nas tendéncias atuais, estima-se que até 2035 esse numero possa atingir 50% entre criangas e
adolescentes de 5 a 19 anos (WOF, 2024). Entre 1974 e 2009, a prevaléncia de obesidade em criancas de 5 a
9 anos passou de 2,4% para 14,2% no Brasil (IBGE, 2010).

Dados recentes do Sistema de Vigildncia Alimentar e Nutricional (SISVAN, 2024) mostram que, entre os 14,4
milhdes de individuos monitorados, a prevaléncia de excesso de peso e obesidade entre criangas e
adolescentes varia entre 12% e 16%, com crescimento continuo desde 2010 (Painel SISVAN, Ministério da
Saude, 2024). Estima-se que a obesidade infantojuvenil esteja crescendo a uma taxa alarmante de 1,8% ao
ano.

Estudo do NUPENS/USP e publicagdes recentes da The Lancet, indicados abaixo, relacionam esse aumento
do excesso de peso e obesidade ao consumo de alimentos ultraprocessados (UPP), que hoje representam
aproximadamente um quarto da alimentacdo da populacdo brasileira. Os alimentos ultraprocessados sdo
produtos formulados industrialmente com alto teor de agucar, gordura, sédio e aditivos, e o seu consumo é
estimulado por meio de estratégias de marketing direcionadas especialmente ao publico infantil e ocupam
posicdo dominante em ambientes escolares, comerciais e até institucionais. A obesidade e o sobrepeso
infantojuvenis ocasionam maior risco de desenvolvimento da obesidade e outras doengas crbnicas ndo
transmissiveis (DCNTs) como diabetes tipo 2 e hipertensdo, que tendem a se manifestar cada vez mais
precocemente.

Essa tendéncia de aumento do consumo dos UPPs, alimentos de baixo custo nutricional e alta rentabilidade,
estd fortemente associada a transformacdo do ambiente alimentar urbano, marcado pelo aumento da
disponibilidade e do consumo de produtos ultraprocessados, em contraste com o acesso limitado a alimentos
in natura. A Estratégia Intersetorial de Prevencdo da Obesidade (2024—-2034), coordenada pelos Ministérios
do Desenvolvimento Social (MDS) e da Saude (MS), reconhece que tanto a obesidade quanto a fome sdo
expressbes das desigualdades sociais, e propGe a integra¢do de politicas publicas voltadas para a promogao
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de ambientes alimentares saudaveis, seguros e regulados (MDS/MS, 2024).

O movimento global de transicdo alimentar pressiona o Sistema Unico de Satude (SUS), exigindo estratégias
eficazes voltadas, sobretudo, a Atencao Primaria. Por ser a porta de entrada de criancas e familias no sistema,
esse nivel de cuidado é estratégico para a prevencao e o controle da obesidade infantojuvenil, garantindo o
direito integral a saude.

Para além dos prejuizos clinicos diretos, um estudo do Instituto Desiderata, em colabora¢do com a Fiocruz,
revela o alto custo social dessa condicdo: entre 2013 e 2022, estima-se que criangas e adolescentes com
obesidade geraram um gasto hospitalar 16,5% superior aos de peso adequado, totalizando RS 1,543 bilh3o.
No &mbito ambulatorial (ndo hospitalar), os custos também s3o expressivos. Dos RS 12,1 milhdes investidos
no tratamento desse publico, RS 6,1 milhdes sdo diretamente atribuiveis a obesidade.

Para fins comparativos, esse valor seria suficiente para financiar, por um ano, 14 equipes multiprofissionais
(compostas por nutricionistas, psicélogos e outros especialistas) em Unidades de Atencdo Primaria. O custo
da inagdo, entretanto, é ainda mais alarmante: projec¢des indicam que, até 2060, o impacto econdmico da
obesidade infantojuvenil no Brasil pode saltar para a casa dos RS 4 bilhdes, tornando o enfrentamento do
problema uma urgéncia fiscal e humanitaria.

Nesse contexto, entende-se que a urgéncia do problema exige uma abordagem multifacetada, coordenando
acoes de pesquisas e disseminacdo de dados, formacao de profissionais de saude e de educacdo, campanhas
de conscientizacdo e mobilizacdo e por meio de advocacy no legislativo e no executivo. Ou seja, esforcos
gue ndo apenas abordem as consequéncias da obesidade, mas também suas causas estruturais, como a
transicdo alimentar e o aumento exponencial do consumo de ultraprocessados entre criancas e
adolescentes. Esse cenario sublinha a urgéncia de intervengdes precoces e continuas. Estratégias efetivas
devem focar na criacdo de ambientes que promovam hdbitos alimentares mais adequados e saudaveis —
quer seja a partir de estratégias de regulacdo e restricdo a ultraprocessados ou de promog¢do do acesso a
alimentos sauddveis —, combinados com atividades fisicas desde a infancia para conter o avango dessa
epidemia e reduzir futuros impactos na sadde. Portanto, quanto mais célere for o movimento de prevencao
e manejo da obesidade entre o publico infantojuvenil, maior sera o impacto positivo na satide da populacdo
brasileira: se conseguirmos reduzir a obesidade entre criangas e adolescentes em 10% até 2026, poderemos
evitar cerca de 70,8 mil mortes e 244,6 mil casos de doengas cronicas associadas a obesidade entre adultos
brasileiros.

Importante ressaltar que a proposta do documentdrio ndo é denunciar e nem mostrar marcas, mas
aprofundar a discussdo do tema na sua dimensao social e coletiva, uma condigao cronica que vem crescendo
de forma alarmante e que esta associada a impactos fisicos, emocionais e estigmatizantes.

Ao final desse edital, na parte Anexos, ha links que podem ajudar na concepg¢do da proposta narrativa do
projeto a ser encaminhado.
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4 - CRONOGRAMA

e Inscricoes online: 12 de marco até 3 de maio de 2026 (até as 23h59)
Divulgag¢ao dos selecionados: 7 de maio de 2026

Pitching — defesa de projetos presencial: 20 de maio de 2026
Divulgag¢ao do projeto vencedor: 21 de maio de 2026

Assinatura do contrato: junho de 2026

Produc¢do do documentario: julho de 2026 a fevereiro de 2027
Exibicao Canal Futura e Globoplay: abril de 2027 (a confirmar)

5 - REGULAMENTO

Durante o periodo descrito no cronograma, a Fundagao Roberto Marinho, por intermédio do Canal Futura,
recebera projetos externos para a inscricdo de produtoras audiovisuais no processo de selecdo de
documentario para producgéo, a ser definido como 172 Pitching Doc Futura, através desta plataforma.

O processo do 172 Pitching Doc Futura é de inteira responsabilidade da Fundagdo Roberto Marinho,
instituicdo sem fins lucrativos sediada na Cidade e Estado do Rio de Janeiro, a Rua Professor Clementino
Fraga, n2 35, Centro, inscrita no CNPJ sob o n? 29.527.413/0001-00, com Inscricdo Municipal n? 90.434-1,
gue mantém o Canal Educativo intitulado Futura. O 172 Pitching Doc Futura consiste na realizacdo da selecao
de projetos idealizados por produtoras de todo o Brasil para a coproducdo de um documentdrio com duragao
de 70 a 90 minutos exclusivamente para o Canal Futura. E importante observar que o valor de execugdo do
projeto vencedor, assim considerado o valor a ser pago pela Fundagao Roberto Marinho a produtora
proponente vencedora para fins de produgdo da obra audiovisual relacionada ao seu projeto, ndo podera
ultrapassar a quantia de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), incluindo nesse pardmetro todas as etapas de
formatacdo, conteldo, pesquisa, direitos autorais, producdo, realizagdo e finalizacdo. Todas as propostas
serdo recebidas de forma confidencial, e assim serdo tratadas até a data de divulgacdo dos resultados.

A produtora proponente e a Funda¢ao Roberto Marinho serdo legitimas titulares dos direitos autorais do
projeto a ser selecionado no 172 Pitching Doc Futura, na proporgdo igualitdria de 50% (cinquenta por cento)
para a produtora proponente e 50% (cinquenta por cento) para a Fundagao Roberto Marinho, em
conformidade com a Lei 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais), e exercerdo os direitos de utilizacdo e exploragdo
da mesma, respeitadas as condicGes e limites estabelecidos. No ato da inscri¢do, os candidatos concordam
expressamente com a cessao definitiva, irrevogavel e irretratavel da divisdo dos direitos patrimoniais do
autor incidentes sobre seu projeto, se ele for selecionado, conforme proporcao indicada acima.

3.1 A produtora proponente sera responsavel pelo registro de titulo no INPI (para
garantir a anterioridade no uso do titulo como programa de TV, evitando que o
mesmo seja registrado por um terceiro na classe de Telecomunicacoes,
impossibilitando o uso pelo Futura). A Fundacdo Roberto Marinho sera responsavel
pela emissdo do CPB e CRT, junto a ANCINE.

3.2 A obra audiovisual finalizada devera ser entregue pela produtora proponente a
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4.

Funda¢ao Roberto Marinho de acordo com o formato informado no Guia de
Producdo Audiovisual, que pode ser encontrado no site do Canal Futura:
https://futura.frm.org.br/conteudo/midias-educativas/publicacao/guia-futura-de-
producao-audiovisual

3.3 A obra audiovisual finalizada deverd ser entregue pela proponente em consonancia
com a Politica de Créditos do Canal Futura, que sera disponibilizada.

34 A produtora proponente devera entregar a Contratante todas as autorizagdes e
contratos em até 60 (sessenta) dias antes da estreia, de acordo com os modelos
cedidos pela Contratante.

3.5 O prazo de producdo (incluindo finalizacdo e entrega da master) da obra ndo devera
ultrapassar 8 (oito) meses da data de assinatura do contrato.

Cabera a ambas as partes os direitos patrimoniais de autor sobre a obra, podendo dispor livremente do
programa, para toda e qualquer modalidade de utilizacao, por si ou por terceiros por ela autorizados para
tais fins. Para tanto, as partes poderao, conferindo ciéncia reciproca e prévia quanto aos usos e a exploracado
pretendida, licenciar e/ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no Brasil e/ou no exterior, a titulo gratuito
ou oneroso, seus direitos sobre o programa.

Este edital tem como objetivo a producdo de um documentario entre 70 e 90 minutos de duragdo. Toda e
qualquer alteracdo nesta duragao e formato deve ser combinado previamente a Contratante e a esta cabera
a decisdo de desenvolver ou ndo outro produto.

Em casos de licenciamentos onerosos da referida obra audiovisual, 70% (setenta por cento) das receitas
liguidas advindas de qualquer licenciamento pertencerdo a parte licenciante, sendo os 30% (trinta por cento)
restantes reservados a outra parte.

6.1 A Fundagao Roberto Marinho podera ainda licenciar, de forma ndo onerosa, a obra
a instituicdes educacionais, culturais e representativas, bem como a seus parceiros
institucionais e a empresas filiadas, sem necessidade de prévia anuéncia e/ou
pagamento adicional a produtora proponente.

A fruicdo de qualquer material ou exibicdao de qualquer obra no Canal Futura, assim como qualquer forma
de utilizacdo destes, conforme aqui descrito, ndo gerard a Fundagao Roberto Marinho ou a terceiros a
necessidade de obteng¢do de autorizagdes, tampouco de realizagdo de pagamentos a terceiros, razao pela
qual todos os materiais entregues a Fundagao Roberto Marinho pelos proponentes devem estar limpos de
direitos de imagem e voz, direitos de autor e os que lhe sdo conexos, inclusive, mas sem se limitar aos direitos
de colaboradores para a consecug¢do dos resultados apresentados, direitos sobre musicas (inclusive aqueles
pertinentes a sincronizacdo e execucdo) e demais obras utilizadas para consecucdo dos resultados
apresentados. O pagamento de direitos conexos, caso existam, devem estar incluidos e/ou negociados
dentro do valor do orcamento previamente aprovado, incluindo o uso de no minimo 10 (dez) anos e o
licenciamento para terceiros.
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7.1 Se, em alguma hipdtese, a Fundagao Roberto Marinho vier a ser compelida a
responder em razdo de demanda judicial ou extrajudicial que tenha por objeto o uso
gue der aos materiais nos termos aqui dispostos, ainda que este ndo tenha sido
denunciado a lide, o participante fica obrigado a reembolsar todos os custos a que
incorrer a Fundagao Roberto Marinho ou terceiros sublicenciados, inclusive, mas
sem se limitar a: honordrios advocaticios, custas processuais e eventuais verbas
indenizatorias.

7.2 Serd facultado a Funda¢dao Roberto Marinho solicitar a produtora proponente
qualquer alteracdo que julgar necessaria no conteddo e formato das obras
audiovisuais e materiais entregues, a fim de adapta-los as necessidades e
possibilidades de veiculagdo no Canal Futura.

7.3 Complementarmente ao item 7 supra, sob pena de pagamento de perdas e danos a
Fundacao Roberto Marinho e a assuncdo de responsabilidade, declara o
participante serem inéditos, e de autoria prépria, todos os projetos inscritos e obras
produzidas em virtude deste pitching.

O Canal Futura aceitara projetos em desenvolvimento desde que com roteiros, mas terdo preferéncia
projetos ainda no inicio, pois o Futura tem interesse em apoia-los e supervisiona-los como um todo.

Para efetivar a inscricdo online no referido processo do 172 Pitching Doc Futura, as produtoras deverdo
aceitar e cumprir as regras do presente regulamento, realizando os seguintes procedimentos:

escrever uma sinopse de até 1000 caracteres, de forma sucinta e clara;

informar, em até 3500 caracteres, as formas de abordagem conceitual e estética, os objetivos do
documentario e como este produto estd identificado com a grade de programacdao do Canal Futura,
preferencialmente indicando a faixa de programacao e publico desejado;

inserir o link, obrigatoriamente, de promo/trailer entre 2 (dois) e 5 (cinco) minutos de duragdo. Essa promo
podera ser feita utilizando material ja captado para outros projetos da produtora como materiais de
referéncia, ou poderad ser feita uma promo exclusiva, com material inédito.

encaminhar orgcamento detalhado, ndo ultrapassando o valor estipulado neste edital (modelo Ancine);
descrever a estrutura fisica de produgdo (equipamentos a serem utilizados para realizagdo do documentario);
portfdlio da produtora;

listar a equipe sugerida para o projeto, incluindo BREVE curriculo dos principais profissionais e consultores
(caso haja).

encaminhar declaracdo atestando a autoria e titularidade do argumento (sem modelo definido).

10. A produtora proponente que encaminhar dois ou mais projetos diferentes para o mesmo edital do 172

Pitching Doc Futura serd automaticamente desclassificada do processo de sele¢ao. Qualquer semelhanga
com outros projetos ja existentes também sera motivo para a desclassificagdo do mesmo.
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11.

12,

13.

14.

15.

16.

17.

Considerando a missdo do Futura e seu modelo diferenciado de producdo, é importante ressaltar que
produtoras poderao se associar a organizagées nao governamentais, TVs comunitdrias e projetos sociais para
o desenvolvimento e eventual realizagcdo do projeto a ser inscrito no pitching. A ideia é ampliar o didlogo
entre produtores experientes e liderangas de projetos sociais e comunitarios, garantindo dois dos principios
fundamentais do Canal Futura: a pluralidade cultural e o espirito comunitario.

A equipe do Canal Futura selecionara, entre os projetos inscritos, os candidatos finalistas para participarem
da defesa presencial para a banca, que sera feita na sede da Fundacao Roberto Marinho, conforme descrito
no item 4 — Cronograma. O contato com os selecionados sera feito pela equipe do Canal Futura via telefone
e/ou e-mail, a partir da data prevista em cronograma.

O 1792 Pitching Doc Futura sera feito seguindo o cronograma abaixo:

Dia 22 de maio — Defesa de Projetos/Pitching na sede da Fundag¢do Roberto Marinho:

Abertura do evento e apresentacdo da banca avaliadora do Canal Futura e do Instituto Desiderata;
Apresentacdo de cada projeto selecionado pelos representantes da produtora em até 15 (quinze) minutos;
Durante a apresentagdo, o representante poderd usar projecdo eletronica, desde que encaminhada com
antecedéncia (esse prazo serd informado posteriormente pela equipe organizadora deste edital, por e-mail,
aos projetos selecionados), além da exibicdo obrigatéria do trailer/promo encaminhado na inscri¢do;

15 (quinze) minutos adicionais de questionamentos da banca avaliadora para os representantes da
produtora.

13.1 Visando o aprimoramento e a ampliagdo do alcance da sua proposta de
documentario, os proponentes finalistas terdo acesso a uma masterclass gravada
com o diretor, documentarista e roteirista Victor Lopes, especialista em Pitching.

O resultado final sera divulgado por telefone e pelo site do Futura (futura.frm.org.br) no dia previsto no
cronograma. Os projetos enviados e nao classificados para a defesa serdo descartados.

Visando maior diversidade, daremos preferéncia, durante o processo de sele¢do, para produtoras que ndo
tenham sido contempladas nas edicdes anteriores do projeto. A produtora vencedora da Gltima edicido NAO
podera participar deste edital.

15.1 Importante ressaltar que o Canal Futura e o Instituto Desiderata sdo
comprometidos com a diversidade e estimulam a inclusdo em todos os seus
processos. Portanto, serd levado em conta, na avaliacdo dos projetos, o qudo diversa
e inclusiva é a equipe do projeto.

Nao poderdo participar do processo de selecdo os parentes até terceiro grau dos funciondrios da Fundagao
Roberto Marinho/Canal Futura, ou ainda de membros dos Conselhos Curador e Consultivo da Fundagio
Roberto Marinho/Canal Futura.

A produtora proponente garante que as informagdes fornecidas segundo este regulamento possuem total
veracidade, assumindo inteira responsabilidade pelas mesmas. Fica claro e ajustado que, na hipdtese de a
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18.
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19.

20.

21.

Fundacdao Roberto Marinho perceber a falsidade de qualquer das declara¢des dadas pelo candidato, o
mesmo podera ser desclassificado do processo de selecdo a qualquer tempo, sem que lhe seja devida
qualquer explicacdo adicional ou indenizagao.

Uma vez selecionado o projeto vencedor do 172 Pitching Doc Futura, a produtora deverd encaminhar, em
até 10 (dez) dias uteis a partir da data de divulgacdo dos resultados, sob pena de desclassificacdo, os
seguintes documentos:

Ficha cadastral Pessoa Juridica preenchida (modelo sera disponibilizado pelo Canal Futura);

Contrato Social e Ultima alteragdo contratual e/ou Estatuto Social;

Cartdo de CNPJ;

Certiddo negativa de débito relativos aos tributos federais e a divida ativa da unido (obtida no site
http://www.receita.fazenda.gov.br/);

Certificado de regularidade junto ao FGTS; (obtido no site http://www.caixa.gov.br/);

CertidOes negativas de débito do ISS expedidas pelos municipios onde desenvolvem suas atividades;
CertidGes negativas de débito do ICMS nos estados onde desenvolvem suas atividades, quando se aplicar;
Copia da entrega da ECD — Escrituracdo Contabil Digital (exceto para as empresas desobrigadas, conforme
disp6em a legislagao vigente);

CNDT — Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (atualizada).

S6 poderdo participar do processo seletivo desde Edital as produtoras que tenham, em seu contrato social,
as seguintes CNAEs que abrangem esse tipo de operacao:

5911-1/01 - PRODUTORA DE FILMES CINEMATOGRAFICOS;

5911-1/99 - Atividades de produgdo cinematografica, de videos e de programas de
televisdao nao especificadas anteriormente.

A Fundagdo Roberto Marinho, quando for responsavel pelo recolhimento dos tributos e demais encargos
devidos, incidentes sobre os pagamentos feitos em razdo deste pitching, os recolherd, nos prazos legais,
descontando-os do pagamento devido aos cotitulares, conforme legislacdo vigente.

A produtora vencedora do projeto deverd, ao longo da producdo do documentdrio, entregar os seguintes
materiais:

Fotos still em alta resolugdo, de acordo com briefing do Futura (disponivel no Guia de Produgdo do Canal
Futura) — n3o serdo aceitos frames do filme —, sinopse, trilha original e artes/pacote grafico para a divulgagdo
da série;

Produgdo de midia kit com as seguintes especificagdes: 2 imagens: 1 horizontal 3840x2160, 1 vertical
(1140x2080) e 1 poster (com logo) vertical (1080x1600);
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22.

23.

24,

25.

26.

trailer entre 1’ a 2, seguindo as especificagdes e normas técnicas disponiveis no Guia de Producdo do Futura;
1 arquivo digital (em MXF) com a master, seguindo as especificagdes e normas técnicas disponiveis no Guia
de Producdo do Canal Futura;

1 arquivo digital (em MXF) com base limpa, sem artes e lettering, seguindo as especificaces e normas
técnicas disponiveis no Guia de Produc¢do do Canal Futura;

1 arquivo digital (em MP4), seguindo as especificacdes e normas técnicas disponiveis no Guia de Producdo
do Canal Futura para utilizacao no Globoplay;

Arquivo em DCP para exibicdo em salas de cinema;

Material para elaboracdo das chamadas (imagens, sonoras, trilha e arte), 60 (sessenta) dias antes da data de
estreia, de acordo com as normas e especificacdes técnicas disponiveis no Guia de Producdo do Canal Futura;
Outros materiais a serem utilizados na divulgacdo do documentario, como stories, fotos de bastidores e
outros elementos a serem previamente estabelecidos em parceria com as areas de programacdo e
distribuicao;

Copia dos Termos de Cessdo, Termos de Autorizagdo ou outros instrumentos juridicos apropriados, que
prevejam a cessdo de direitos de imagem, de direitos autorais ou licenciamento de direitos conexos, de todos
aqueles cuja imagem e/ou voz tenha sido captada ou que tenham, de qualquer forma, contribuido para a

série audiovisual, objeto do contrato em questdo, no modelo fornecido pelo Canal Futura;
Planilha ECAD, em modelo enviado pelo Canal Futura;

As decisdes da comissdo julgadora do pitching sdo soberanas e irrecorriveis, ndo estando esta obrigada a
justificar os seus critérios e/ou suas escolhas. Além disso, a comiss&o decidird sobre casos omissos e questdes
ndo abordadas neste regulamento.

O custeio da participacao presencial das produtoras selecionadas para a defesa de projetos no dia 22 de
maio, nos termos aqui determinados, se dard sob exclusivo risco e responsabilidade destas, ndo |hes cabendo
qualquer ressarcimento ou reembolso de despesas, ainda que a Funda¢ao Roberto Marinho venha a
suspender, interromper, cancelar ou revogar este pitching.

A exclusivo critério da Fundagao Roberto Marinho, esta poderd suspender, interromper, cancelar ou
revogar, em qualquer etapa e a qualquer tempo, este pitching, sem que caiba aos participantes qualquer
indenizacao ou reembolso, a qualquer tempo e titulo.

Este regulamento podera ser alterado pelos seus organizadores tantas vezes quanto necessario, garantida a
sua divulgacdo de forma eficaz, a critério também dos organizadores.

Este concurso é exclusivamente recreativo e cultural, sem qualquer modalidade de sorte ou pagamento por
parte dos participantes, nem vinculacdo destes ou dos vencedores a aquisicdo ou uso de qualquer bem,
direito ou servico, promovido pela Fundagdo Roberto Marinho de acordo com a Lei n2 5768/71 e artigo 30
do Decreto n2 70.951/72.
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27. Aplica-se a este concurso — incluindo, mas sem se limitar a, sua divulgacdo, as participacdes e
contraprestagdes — a legislagdo brasileira, e fica eleito o foro central da capital do estado do Rio de Janeiro
para dirimir quaisquer controvérsias oriundas desta.

6 — ETAPAS DE Produtoras Canal Instituto
Futura Desiderata

TRABALHOAtividades
Formatacao do projeto X
Selecdo do projeto X X
Definigdo final de X X X
formato
Pesquisa X
Roteirizacao X
Aprovacao do roteiro X X
Producdo X
Finalizacdo X
Aprovacdo de offline X X
Aprovacdo técnica da X
master
Exibicdo do programa X

7 - ANEXOS

EIXO 1 — BASE CIENTIFICA (Ultraprocessados e Satde)

Série The Lancet — Alimentos Ultraprocessados e Satiide Humana (NUPENS/FSP-USP)
Link:https://www.fsp.usp.br/nupens/materiais-da-serie-the-lancet-sobre-alimentos-ultraprocessados-e-
saude-humana/

Relevdncia: Compilacdo de artigos que consolidam evidéncias sobre ultraprocessados e obesidade, incluindo
implicacOes para DCNT e politicas publicas.

Guia Alimentar para a Populagao Brasileira
Link:https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/saude-brasil/publicacoes-para-promocao-a-
saude/guia_alimentar populacao brasileira 2ed.pdf/view

Relevdncia: Base conceitual para a classificacdo de alimentos no Brasil.

EIXO 2 — IMPACTO ECONOMICO DA OBESIDADE (Brasil e Internacional)
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https://www.fsp.usp.br/nupens/materiais-da-serie-the-lancet-sobre-alimentos-ultraprocessados-e-saude-humana/
https://www.fsp.usp.br/nupens/materiais-da-serie-the-lancet-sobre-alimentos-ultraprocessados-e-saude-humana/
https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/saude-brasil/publicacoes-para-promocao-a-saude/guia_alimentar_populacao_brasileira_2ed.pdf/view
https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/saude-brasil/publicacoes-para-promocao-a-saude/guia_alimentar_populacao_brasileira_2ed.pdf/view

Instituto Desiderata — Impactos da obesidade infantojuvenil no Brasil: projeg6es de morbimortalidade e
custos até 2060
Link:https://desiderata.org.br/publicacoes/impactos-da-obesidade-infantojuvenil-no-brasil/

Relevdncia: ProjecGes de custos diretos ao SUS e impactos na morbimortalidade, cendrios com e sem
politicas publicas.

OECD - The Heavy Burden of Obesity: The Economics of Prevention (2019)

Link: https://www.oecd.org/health/the-heavy-burden-of-obesity-67450d67- en.htm

Relevdncia: Estimativas globais de impacto econémico e custo-efetividade de politicas publicas.

EIXO 3 — AMBIENTES ALIMENTARES E POLITICAS PUBLICAS (Instituto Desiderata)
Guia Pratico para Cantina Escolar Saudavel (I e I1)

Link: https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes

Relevdncia: Diretrizes praticas para promoc¢ao de ambientes escolares saudaveis.
Alimentacao Saudavel & Adequada no Ambiente Escolar

Link: https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes

Relevdncia: Recomendacgdes técnicas para fortalecimento de politicas escolares.

PL Modelo para Escolas

Link: https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes

Relevdncia: Proposta normativa para regulamentacdao municipal da oferta alimentar escolar.
Ambiente Hospitalar Pediatrico Promotor da Alimentacdao Adequada e Saudavel
Link: https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes

Relevdncia: Manual técnico sobre hospitais como ambientes alimentares estratégicos.

EIXO 4 — EVIDENCIA GLOBAL E CONTEXTO DE POLITICAS PUBLICAS

Organizagdo Mundial da Saude (OMS)

Link: https://www.who.int

Relevdncia: Diretrizes internacionais sobre tributa¢do, rotulagem e politicas para alimentagao saudavel.
UNICEF - Feeding Profit: How Food Environments Are Failing Children

Link: https://data.unicef.org/resources/feeding-profit-2025-child-nutrition-report/

Relevdncia: Analisa marketing e ambientes alimentares, com impacto sobre obesidade infantil.

World Cancer Research Fund - NOURISHING Framework

Link: https://www.wcrf.org/policy/nourishing-framework/

Relevédncia: Framework de politicas publicas eficazes em marketing, rotulagem, impostos e ambientes
institucionais.

OCDE - The Heavy Burden of Obesity: The Economics of Prevention

Link: https://www.oecd.org/health/the-heavy-burden-of-obesity-67450d67- en.htm

Relevdncia: Custos econdmicos globais e recomendacgdes de politicas publicas.

EVIDENCIAS COMPLEMENTARES — CUSTO ECONOMICO NO BRASIL / SUS
Fiocruz Brasilia — Impacto financeiro da obesidade infantojuvenil no SUS
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https://desiderata.org.br/publicacoes/impactos-da-obesidade-infantojuvenil-no-brasil/
https://www.oecd.org/health/the-heavy-burden-of-obesity-67450d67-en.htm
https://www.oecd.org/health/the-heavy-burden-of-obesity-67450d67-en.htm
https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes?utm_source=chatgpt.com
https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes?utm_source=chatgpt.com
https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes?utm_source=chatgpt.com
https://panorama.obesidadeinfantil.org.br/publicacoes?utm_source=chatgpt.com
https://www.who.int/
https://www.wcrf.org/policy/nourishing-framework/
https://www.oecd.org/health/the-heavy-burden-of-obesity-67450d67-en.htm
https://www.oecd.org/health/the-heavy-burden-of-obesity-67450d67-en.htm

Link:https://www.fiocruzbrasilia.fiocruz.br/estudo-mostra-impacto-financeiro-da-obesidade-nfantojuvenil-
no-sus/

APM - Mortalidade e custos atribuiveis ao consumo de ultraprocessados
Link:https://www.apm.org.br/consumo-de-produtos-ultraprocessados-causa-6-mortes-por-hora-no-pais/
Ministério da Saude — Impostos seletivos no contexto da reforma tributaria
Link:https://www.gov.br/saude/pt-br/centrais-de-conteudo/publicacoes/svsa/analise-de-situacao-de-
saude/impostos-seletivos- no-contexto-da-reforma-tributaria-brasileira.pdf

Agéncia Brasil — Custos de ultraprocessados e alcool ao SUS (RS 28 bi/ano)
Link:https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-brasil/2024/11/24/custos-de-ultraprocessados-e-
alcool-ao-sus-atingem-r-28- bi-por-ano.htm

UNIFESP - Projecao de custos da obesidade até 2030
Link:https://dci.unifesp.br/assessoria-de-imprensa-e-jornalismo/releases/estudo-revela-o-alto-custo-da-
obesidade-para-o-sistema-de-saude-brasileiro

EVIDENCIA SOBRE CONSUMO DE ULTRAPROCESSADOS NA POPULAGAO BRASILEIRA

Agéncia Brasil — Ultraprocessados sdo quase um quarto da alimentagdo dos brasileiros
Link:https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2025-11/ultraprocessados-ja-sao-quase-um-quarto-
da-alimentacao-dos-brasileiros

ACT - “Por que a comida saudavel esta longe da mesa dos brasileiros?”

Link: https://actbr.org.br/wp-content/uploads/2024/11/act_alimentacao.pdf

Relevdncia: Analisa diferengas de preco, tributagdo e politicas publicas para alimentagao saudavel; util para
eixo de ambientes alimentares e politicas fiscais.
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https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-brasil/2024/11/24/custos-de-ultraprocessados-e-alcool-ao-sus-atingem-r-28-bi-por-ano.htm?utm_source=chatgpt.com
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-brasil/2024/11/24/custos-de-ultraprocessados-e-alcool-ao-sus-atingem-r-28-bi-por-ano.htm?utm_source=chatgpt.com
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